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Sazetak: Razvojne potencijale agroturizma potrebno je prvenstveno prepoznati, a zatim ih
ucinkovito koristiti. Trenutno stanje u agroturizmu nije zadovoljavajuce i ekonomski odrzivo.
Cilj rada je utvrditi znacenje proizvodnje autohtonih proizvoda i prikazati razvojne potencijale
agroturizma kroz njihovu upotrebu. Autohtoni proizvodi nemaju pravu valorizaciju ako ne
postoje razvojne inicijative i teoretska saznanja. Rad je sacinjen na osnovi teoretske podloge o
koristima povezanim s razvojem agroturizma i proizvodnje autohtonih proizvoda. Empirijskim
istrazivanjem testirane su hipoteze pronalazenja poveznica izmedu stavova nositelja
agro/gastro turizma, agro/domacinstava koja imaju u gastronomskoj ponudi autohtone
proizvode sa percepcijama posjetitelja koji takvu ponudu konzumiraju. lIstrazivanje je
provedeno na podrucju turisticke regije 01-Slavonija, u kojoj se nalazi pet Zupanija: Brodsko-
posavska, Osjecko-baranjska, PozeSko-slavonska, Viroviticko-podravska i Vukovarsko-
srijemska. Na navedenom podrucju nalaze se 82 objekta sa smjeStajnim kapacitetom i
prehranom, te objekata izletiSta, kuSaonica, vinotocja za jednodnevne i poludnevne boravke
prema Nacionalnom katalogu ruralnog turizma Hrvatske, Ministarstva turizma i Hrvatske
gospodarske komore Republike Hrvatske. Provedenim primarnim istrazivanjem obuhvacen je
cjelokupan uzorak od 82 postojeca objekta. Prikupljeno je ukupno 16 u cijelosti ispunjenih
anketnih upitnika Sto ¢ini 20% reprezentativnosti uzorka. Pregledom relevantnih znanstvenih i
strucnih publikacija prikupljene su sekundarne informacije u cilju usporedbe dobivenih
rezultata istrazivanja. Istrazivanjem su prikupljeni stavovi i misljenja nositelja agroturistickih
gospodarstava o gastronomskoj ponudi i proizvodima koji su autohtoni i prepoznatljivi za
podrucje u kojem se gospodarstvo nalazi, te motivima dolaska posjetitelja na agroturisticka
gospodarstva. Istodobno, procijenjeno je zadovoljstvo korisnika gastronomske ponude u
segmentima ispunjenosti ocekivanja, zadovoljstva kvalitetom te cijenom. Utvrdena je
povezanost nositelja agroturistickih gospodarstava sa ostalim proizvodacima kako bi se
unaprijedila gastronomska ponuda, kao i vrste proizvoda koje se najceSce nabavljaju od
primarnih proizvodaca. Prepoznata su misljenja o perspektivama razvoja turizma na
regionalnoj razini kao i vrste institucija koje trebaju sudjelovati u njegovom intenzivnijem
razvoju. Stvaranjem brendova regionalnih autohtonih proizvoda nastaju pretpostavke za
kreiranja regionalne destinacije. Agroturizam moze ponuditi inovativan turisticki proizvod s
autohtonim tradicijskim elementom koji ¢e mu osigurati regionalnu prepoznatljivost na
globalnom turistickom trzistu.

Kljuéne rijeci: regionalni razvoj, autohtoni proizvodi, agroturizam
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Abstract: The agrotourism development potentials need to be first recognized and then
effectively utilized. The current situation of agrotourism is unsatisfactory and economically
sustainable. The aim of this paper is to determine the meaning of the production of indigenous
products and to show the development potentials of agrotourism through their use. Indigenous
products do not have real valorization if there are no development initiatives and theoretical
knowledge. The paper is based on the theoretical background of the benefits associated with
the development of agrotourism and production of indigenous products. Empirical research
has tested the hypothesis of finding links between agro/gastro tourism holders, agro/households
who have gastronomic offer of indigenous products with perceptions of visitors who consume
such an offer. The survey was conducted in the area of the tourist region of 01-Slavonia, where
there are five counties: Brod-Posavina, Osijek-Baranja, PoZega-Slavonia, Virovitica-
Podravina and Vukovar-Srijem. There are 82 objects with accommodation capacity and food,
as well as excursion sites, tasting halls, vineyards for one-day and half-day stay according to
the National Rural Tourism Catalog of Croatia, the Ministry of Tourism and the Croatian
Chamber of Economy of the Republic of Croatia. The primary research conducted covered the
entire sample of 82 existing objects. A total of 16 fully completed questionnaires were collected,
representing 20% of sample representativeness. By reviewing the relevant scientific and
professional publications, secondary information was collected to compare the results of the
research. The research gathered the attitudes and opinions of the agrotouristic farms holders
about the gastronomic offer and the products that are indigenous and recognizable for the
specific area, as well as the visiting motives to agrotouristic farms. At the same time, the
satisfaction of gastronomic officers is appreciated in the areas of fulfillment of expectations,
quality satisfaction and price. The relationship between the holders of agrotourism companies
and other producers was established to improve the gastronomic offer as well as the types of
products frequently purchased from the primary producers. Opinions on tourism development
perspectives at the regional level as well as types of institutions that need to participate in its
more intensive development are recognized. By creating brands of regional indigenous
products, there are assumptions to create a regional destination. Agrotourism can offer an
innovative tourist product with an indigenous traditional element that will ensure regional
recognition in the global tourism market.

Key words: regional development, indigenous products, agrotourism

1. UVOD

imaju znacajan utjecaj na razvoj nacionalnog gospodarstva. Razvoj agroturizma izravno

je ovisan o inicijativi lokalne zajednice. Najvecu dobrobit od agroturizma ostvaruje
lokalno stanovnistvo, a ne turisticki radnici ili hoteli [1] 1 [2]. U svojem istrazivanju [3]
potvrduju kako oni koji se bave agroturizmom imaju snaznu potrebu zajednicke suradnje i
stvaranja mreznog partnerstva $to je izuzetno korisno kada se zeli ostvariti regionalni razvoj.
Takvu snagu zajedniStva lokalnog stanovniStva potvrduje 1 objasnjava fenomene tzv.
»inteligencije jata“ kao vaznog resursa u regionalnom razvoju[4]. Autori [6] isticu kako je
ponudu turistickih usluga vazno uskladiti sa zeljama 1 potrebama posjetitelja ¢ije preferencije
isti¢u znacenje autohtone hrane kontrolirane kvalitete. U svrhu razvoja agroturizma potrebno
je razviti odgovaraju¢i koncept u kojem bi se regionalno podrucje transformiralo u turistic¢ki
lokalitet. Zaklju¢ne tvrdnje u radu sastoje se od prepoznavanja znacenja pojedinih vrsta
autohtonih proizvoda a time i razvojnih potencijala agroturizma. Vrednovanjem regionalnih

Poljoprivreda 1 turizam su dva razli¢ita, ali komplementarna gospodarska sustava koja
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autohtonih proizvoda moguce je planski 1 sustavno graditi konkurentsku prednost u razvoju

turisticke ponude.
2. MATERIJALI I METODOLOGIJA

Provedeno je empirijsko istrazivanje na
podrucju Slavonije, koja pripada turisti¢koj
regiji 01 na kojem se nalazi 82 objekta sa
smjeStajnim kapacitetom 1 prehranom, te
objekata izletiSta, kuSaonica, vinotocja za
jednodnevne 1 poludnevne boravke [5].
Istrazivanje je provedeno tijekom sijecnja i
veljace 2018. godine. Anketnim
istrazivanjem obuhvaden je cjelokupan
uzorak objekata, a prikupljeno je 16 u cijelosti
ispunjenih anketnih upitnika Sto ¢ini 20%
reprezentativnosti uzorka. Upitnik se sastojao
od pitanja zatvorenog tipa koja su podijeljena
u nekoliko skupina kako bi se istrazila socio-
ekonomska obiljezja ispitanika, njihovo
vrednovanje pojedinih autohtonih proizvoda
u turistickoj ponudi, stavovi o vlastitoj ponudi

autohtonih  proizvoda te miSljenja o
zadovoljstvu  njihovih  posjetitelja. U
postupku  vrednovanja  komponenti u

pojedinim skupinama odgovora koriStena je
Likertova skala. Prikupljeni podaci obradeni
su statistickim programskim paketom SPSS
Statistics V23, a pri obradi podataka koristile
su se metode deskriptivne statisticke analize
podataka kako bi se opisao uzorak.

3. REZULTATI I RASPRAVA

Prema ranijim istrazivanjima brojni su
primjeri u kojima su zaSticeni proizvodi
postali prepoznatljivi autohtoni proizvodi na
regionalnoj razini kao: vino, maslinovo ulje,
med i dr. Ponudom u agroturizmu kroz
ugostiteljske usluge ovi proizvodi stvaraju

dodanu vrijednost koja je ekonomski visa u odnosu na vrijednost primarnog proizvoda.
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Ispitivanjem nositelja agroturistickih gospodarskih subjekata nastali su rezultati:
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Socio-ekonomska obiljezja Udjel, % N

16-25 0 0

26-35 12,50 2

Dob, 36-45 12,50 2

godina 46-55 56,25 9

56-65 18,75 3

> 66 0 0

. . s OPG 81,25 13
Oblik registracije obrt 18.75 3
Zaposlenost u Poljoprivreda / turizam 25,00 4
djelatnosti Turizam / poljoprivreda 62,50 10
poljoprivrede i turizma  Turizam, osnovna djelatnost 12,50 2
Obrazovanje Osnovno obrazovanje 6,25 1
nositelja/ Srednja struc¢na sprema 87,50 14
voditelja/ Visa stru¢na sprema 0 0
upravitelja Visoka stru¢na sprema 6,25 1

. Sudjelovali su 6,25 1

Ostale edukacije Nisu sudjelovali 93,75 15

<1 0 0

Turizmom se bave, 1-5 0 0
godina 5-10 25,00 4
> 10 75,00 12

Proizvodite li proizvode Ne 2,50 2
za posjetitelje Da 87,50 14
Kupujete li proizvode Ne 31,25 5
od ostalih proizvodaca Da 68,75 11

Tablica 1: Socio-ekonomska obiljezja agroturistickih objekata u Slavoniji
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Anketnim je istrazivanjem utvrdeno da je dominiraju¢a dobna skupina nositelja agroturistickih
objekata sa 46-55 godina (56,25%). Najvecu zastupljenosti imaju objekti koji su registrirani 1
posluju kao obiteljska poljoprivredna gospodarstva (OPG-a) s 81,25% dok je manji broj njih
registriran kao obrt (18,75%). Uz turizam, poljoprivrednom se kao osnovnom djelatnosti bavi
tek Cetvrtina objekata (25%) dok se najve¢im dijelom bave turizmom kao osnovnom uz
poljoprivredu kao dopunsku djelatnost (62,50%), a manji broj njih bavi se samo turizmom
(12,50%). Obrazovna struktura najzastupljenije je razine srednjoskolskog obrazovanja
(87,50%). lako u ruralnim podru¢jima postoje brojne institucije koje odrzavaju edukacije,
radionice ili imaju obrazovne usluge za ruralno stanovniStvo samo je 6,25% njih sudjelovalo u
bilo kakvom obliku dodatnog informiranja ili savjetovanja. U agroturisti¢kim objektima bave
se turizmom viSe od 10 godina (75%) ili neSto manje, odnosno od 5-10 godina (25%).
Uglavnom posjetiteljima nude proizvode koje proizvode na gospodarstvu (87,50%). U
nedostatku vlastitih proizvoda kupuju proizvode od lokalnih proizvodaca (68,75%).
Istrazivanjem se utvrdilo koji se autohtoni proizvodi najces¢e nalaze u ponudi agroturistickih
objekata prema vrstama, i to: 1 — slavonski kulin; 2 — baranjski kulen; 3 — slavonski med; 4 —
slavonska kobasica; 5 — slavonska Sunka; 6 — slavonska slanina; 7 — slavonski ¢varci; 8 —
slavonska Sljivovica; 9 — slavonska vina; 10 — ¢epinski kupus; 11 — meso crne slavonske svinje;
12 — slavonski fis paprikas; 13 — slavonski cobanac; 14 — medicarski proizvodi (licitari).

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14
1 1
2 ns 1
3 ns ns 1

*% o
4 075 nsog74 1

* ksk sksk
> 55 nS 076 087 L

kk k% kk *
6 075 069 ™ 073 059 !

* * kk £
T 0,58 nSo0S 560 072 060

kk
8 ns ns ns ns ns ns 0.64 1
9 ns ns ns ns ns ns ns ns 1
10 ns ns ns ns ns ns ns ns ns 1
11 ns ns ns ns ns ns ns ns ns ns 1
kk * kk
12 ns ns 0.67 057 0,74 ns ns ns ns ns ns 1
% * sk * sksk
13 ns ns 0.53 055 0,68 ns 0,50 ns ns ns ns 0.80 1
*

14 ns ns ns ns ns ns ns ns ns ns ns ns 1

0,56
**p<0,01, r>0,623* p<0,05, r>0,497; N=16; df=N-2
Tablica 2: Korelacije autohtonih proizvoda u turisti¢koj ponudi Slavonije

U tablici 2 prikazane su korelacijske veze izmedu pojedinih autohtonih proizvoda za koje
ispitanici misle da bi ih trebalo ukljuciti u turisticku ponudu. Ispitanici su imali moguénost
odgovoriti pomoc¢u Likertove skale od 1 do 5 gdje 1 znaci - nikad ne treba ukljuciti u turisticku
ponudu, a 5 znaci - uvijek treba biti uklju¢eno u turisticku ponudu. Korelacijske ovisnosti
izmedu pojedinih proizvoda mogu pomo¢i prilikom sastavljanja gastronomske i turisticke
ponude, jer je vidljivo da pojedini proizvodi medusobno imaju vrlo jake (**) ili jake (*)

739



Second International Scientific Conference on Economics and Management - EMAN 2018

korelacijske veze §to znaci da zajedno trebaju biti ukljuceni u ponudu. Najvise korelacijskih
veza izmedu drugih proizvoda ima slavonska kobasica (5) i to s slavonskom Sunkom, slaninom,
¢varcima, fi§ paprikaSem i Cobancem. Iza slavonske kobasice slijede slavonski med i slavonska
Sunka s po 4 korelacijske veze s drugim proizvodima — slavonski med sa slavonskom Sunkom,
kobasicama, ¢varcima i1 ¢obancem te slavonska Sunka sa slaninom, ¢varcima, paprikasem i
c¢obancem. Povezanost izmedu proizvoda koji se posluzuju kao hladna predjela (kobasice,
Sunka, slanina, ¢varci) je logi¢na jer se posluzuju zajedno na platama. Takoder, ocekivano,
postoji korelacijska ovisnost izmedu slavonskog fi§ paprikaSa i Cobanca, jer ta dva jela
predstavljaju supstitute u ponudi. Interesantno je da slavonska §ljivovica i slavonska vina ne
koreliraju s ostalim proizvodima.

U nastavku istrazivanja utvrdivali su se stavovi o gastronomskoj ponudi i mi$ljenja o
zadovoljstvu posjetitelja kao segmentu potraznje na turistickom trziStu Slavonije.

Stavovi o gastronomskoj ponudi - ponuda M SD
U gastronomskoj ponudi nude autohtone proizvode 4,13 0,72
Upoznaju posjetitelje s tehnologijom proizvodnje i/ili pri¢om o 4,13 1,02
proizvodu
Gastronomska ponuda je povezana sa zemljopisnim podrucjem 4,56 0,63
Misljenje o zadovoljstvu posjetitelja - potraznja
S gastronomskom ponudom posjetitelji su zadovoljni 4,56 0,51
Gastronomska ponuda ispunjava ocekivanja posjetitelja 431 0,79
S odnosom cijene i kvalitete gastronomske ponude posjetitelji su 4,50 0,52
zadovoljni
*N=16

Tablica 3: Stavovi o vlastitoj gastronomskoj ponudi 1 mi§ljenja o zadovoljstvu posjetitelja
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Stavovi 1 misljenja ocjenjivani su Likertovom skala od 5 stupnjeva (1 — uopce se ne slazu, 5 —
slazu se s tvrdnjom), te se utvrdilo kako su najbolji rezultati izraZeni prosje¢nim vrijednostima
u segmentu povezanosti gastronomske ponude i zemljopisnog podrucja (M=4,56) iako je
najveca varijabilnost utvrdena u odgovorima koji su povezani s promidzbom proizvoda kroz
tehnologiju 1 pricu o proizvodu (SD=1,02). Misljenja o opéem zadovoljstvu posjetitelja
ocjenjena su visokom prosjecnom vrijednosti (M=4,56) ali je utvrdena i razlika u odnosu na
ispunjena ocekivanja posjetitelja ¢ija vrijednost je niza (M=4,31) u tom segmentu odgovora
utvrdena je i najveca varijabilnost (SD=0,79).

4. ZAKLJUCAK

Empirijskim istrazivanjem u turistickoj regiji 01-Slavonija utvrdeno je znacenje regionalne
prepoznatljivosti autohtonih proizvoda u razvoju agroturizma.. Analizom uzorka anketnog
istrazivanja (16) dobiveni su rezultati koji pokazuju kako su takvi objekti najcesce registrirani
kao obiteljska poljoprivredna gospodarstva (81,25%) dok je manji broj njih obrt (18,75%).
Poljoprivrednom se kao osnovnom djelatnosti bavi 25% istrazivanih objekata, a turizam im je
dopunska djelatnost. Suprotno, turizam je osnovna djelatnosti u 62,50% objekata, a manji broj
ima samo turizam (12,50%). Nositelji, voditelji ili upravitelji imaju velikim dijelom zavrSeno
srednjoskolsko obrazovanje (87,50%), a samo 6,25% je sudjelovalo u razliitim vrstama
edukacija, radionica ili koristilo obrazovne usluge. Agroturizmom se bave vise od 10 godina
(75%), odnosno od 5-10 godina (25%). Proizvode iz vlastite proizvodnje imaju u gastronomskoj
ponudi (87,50%), ali 1 kupuju proizvode lokalnih proizvodaca (68,75%).

Korelacijska povezanost utvrdena je izmedu proizvoda koji su prepoznatljivi kao slavonski
proizvodi: kobasica, Sunka, slanina, ¢varci, fi§ paprikas i Cobanac. Povezanost izmedu
proizvoda koji se posluzuju kao hladna predjela (kobasice, Sunka, slanina, ¢varci) je logi¢na jer
se posluzuju zajedno na platama. Postoji korelacijska ovisnost izmedu slavonskog fi§ paprikasa
1 Cobanca, jer ta dva jela predstavljaju supstitute u ponudi. Slavonska §ljivovica i slavonska vina
ne koreliraju s ostalim proizvodima.

Znacenje regionalne prepoznatljivosti autohtonih proizvoda kroz gastronomsku ponudu istrazivano je
kroz ponudu i potraznju na turistickom trziStu Slavonije. Utvrdeno je kako su najbolji rezultati
izrazeni prosje¢nim vrijednostima u segmentu ponude kroz povezanosti gastronomske ponude
1 zemljopisnog podruc¢ja (M=4,56) iako je najveca varijabilnost utvrdena u odgovorima koji su
povezani s promidzbom proizvoda kroz tehnologiju 1 pri¢u o proizvodu (SD=1,02). U segmentu
potraznje analizirana su misljenja o opem zadovoljstvu posjetitelja koja su ocjenjena visokom
prosje¢nom vrijednosti (M=4,56) ali je utvrdena i razlika u odnosu na ispunjena ocekivanja
posjetitelja ¢ija vrijednost je niza (M=4,31) u tom segmentu odgovora utvrdena je i najveca
varijabilnost (SD=0,79).
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